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Die neue

lichkeit

In unsicheren Zeiten sucht man Geborgenheit in den eigenen vier
Winden. Die Wohnung wird zum gemiitlichen Riickzugsort, den man gerne mit
Freunden teilt. Der Begriff des »nHoming« beschreibt dieses Wohngefiihl.

Gemut-

Psychologen er it, dass uralte
Empfindungen g t, Komfort
und Wohlbefinden viel mit bekannten

Erfahrungen, Erlebnissen und Erinnerungen
Zu tun haben, die uns Sicherheit und
Vertrautheit vermitteln: Der eigene Grund
und Boden, der aus der Ferne noch lieb-
licher wirkende Vorgarten, die Apfel- und
Kirschbaume, die etwas bucklig im Laufe
der Zeit gewordene Terrasse. Die blitz-
blanken Fenster, die schonen Gardinen,

der prachtige Teppich, das breite, flizige
Sofa, die Sessel, der Flur, das gediegene

Esszimmer. Die bunten Bilder auf creme-
farbigem Wanden; das alles macht die
Freude der Ruckkehr vom Urlaub aus der
Toskana und das Leben noch lebens-
werter — dieses Gefiihl heilt »Hominge«.
»Homing« steht fiir ein groBziigiges
und kuscheliges Wohngefiihl. Es lost das
eremitenhaftige »Cocooning« ab, das in den
vergangenen Jahren der Trend war: Das Zu-
riickziehen und Abschotten in den eigenen
vier Wénden. Beim »Homing« bleibt zwar die
Wohnung das wichtigste Relax- und Ausruh-
Zentrum, Freunde und Bekannte werden
aber wieder eingeladen. Soziale Kontakte
werden gepflegt, jedoch hauptsachlich in
clen hauslichen Bereich verlagert.




Wie ist der Trend zu erklaren? s
gibt unterschiedliche Griinde. Viele Men-
schen flihlen sich im eigenen Ambiente,
vor allem in Krisenzeiten, sicherer. Auch der
finanzielle Aspekt spielt eine Rolle. Gemein-
sames Kochen ist glinstiger als ein Restau-
rantbesuch. Zudem bestatigen Umfragen
immer wieder aufs Neue, dass die eigenen
vier Wande das wichtigste Erholungsgebiet
fur die Menschen in Deutschland ist. Man

sucht Entspannung im Wohnzimmer, auf

dem Balkon und der Terrasse. Zugunsten

eines schonen Heims wird auf Restaurant-
besuche, Urlaub oder Kino verzichtet.

Ins eigene Zuhause investieren
Wie alle Wohntrends steht sHominge« fur
ein bestimmtes Image. Wer heute zeigen
will, was er hat, investiert in die Wohnung.
Die Menschen besinnen sich auf ihr Heim,
richten es sich gemutlich und idyllisch ein
und lassen ihre Freunde und Verwandten
an ihrem Wohngliick teilhaben: riesige
Sofainseln, integrierte Flachbildschirme,
Wellness-Ausstattungen fiir das Badezim-
mer sind typische Merkmale. Im Freien
geht das Wohnen weiter. So gilt der Balkon
immer mehr als erweiterter Wohnraum.
Bevorzugt investieren die Menschen gerne
in Pflanzen und Blumen auf Balkon oder
Terrasse.

Die neue Gemiitlichkeit sHoming«
heiBt auch neue Gemilitlichkeit: Sie ist scho-
ner, lebenswerter und folkloristischer als
je zuvor. Die Sehnsucht nach Heimat, dem
Heimeligen, Kuscheligen, Weichen und
den mit moéglichst zahlreichen Wohlfiihl-
merkmalen versehenen Materialien sind
en vogue. Wir kennen das Geflihl, zuhause
angekommen zu sein. Arger, Stress, Kilte
bleiben drauBen. Nach herzlicher Begri-
Bung, Warme und liebevolles Willkommen
zu spliren, dann die unbequeme Kleidung
an den Haken héngen und tief seufzend
Arme und Beine von sich streckend,
beginnt der angenehm erholsame Resttag
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oder Abend. »Zu Hause erholt man sich

am besteng, lautet das geflligelte Wort

der Einrichtungsfreunde. Denn nirgendwo
ist es so gemiitlich wie im heimischen
Wohnzimmer. Ganz besonders deutlich
merken wir das nach drei Wochen Urlaub in
der Karibik, im fernen QOsten, in den Alpen
oder am Nordseestrand. Das wahre Naher-
holungsgebiet ist das eigene Haus mit all
seinen Wohlfiihl- und Komforteigenschaf-
ten. Nicht umsonst ist der
Trend zu Kaminen, und jeder
Art offenen Feuers und holz-
beheizten Bulleréfen und

- wenn’s nicht anders geht
- zu warmenden Fernseh-
Feuerchen uniibersehbar.
Neueste Untersuchungen
zeigen, dass sogar Wohnzimmerpflanzen,
allein aufgrund ihrer Nahe, uns biologische
und psychische Stabilitat verleihen.

Farben machen schone Gefiihle
Warme Farben, das wissen die Farbpsycho-
logen langst, heizen uns ein. Das Lebens-
geflihl steigt und bringt das Stimmungs-
barometer auf allerhdchste Hohen. Das ist
der Grund, warum wir, wenn es kalt wird,
gerne in warme und warmgetonte Lander
und Landstriche reisen. Darum Uberwiegen
in unserer Einrichtungspalette die son-

Homing ist eine Neuauflage des so genannten Cocooning (Einigeln) der 198cer Jah-

1e, und wird - genau wie dieser Trend — wieder verschwinden, sobald die Konjunk-

tur stirker anzieht - spatestens 2012 oder 2013 ist es dann soweit.

Der Wunsch nach schonem Wohnen hat sich in den vergangenen Jahren in

Deutschland immer mehr verstarkt. Trendforscher sprechen von »Homing« und
meinen damit, dass gerade in wirtschaftlich schwierigen Zeiten das Bediirfnis

nach einem sicheren Riickzugsort zunimmt. »Im Rahmen dieser Bewegung legen
die Menschen immer mehr Wert auf eine hohe Ausstattung ihrer Wohnunge«, weif}
Markus Haas von der Gewinner Akademie, Bautechniker und freiRAUME-Spezialist.

nigen Tone vor der blaugefarbten kiihlen
Mondfarbe.

Die Homingfarben haben auch die
Eigenschaft, uns Sicherheit, Schutz und Ge-
borgenheit zu geben. Obendrein schatzen
wir ihre naturnahen Verwandtschaften zu
Holzern, Erden, Sdnde und vielen Bliiten.
Auf vielen Einrichtungsmessen, so u.a. der
»Heimtextile, sDomotex« oder der »Inter-
nationalen Mébelmesse« und danach der

»Ambiente« waren die vielen warmen Téne
aufféllig stark vertreten. Helles Parkett ist so
gut wie kaum zu sehen. Dagegen Uberall
pragnant maserierte Holzer in Dunkelbraun
und warmem Grau. Auch Keramik-Fliesen
ob im Flur, Wohnzimmer oder Bad, besitzen
homing-affine Nuancen. Teppiche im
groben Strick sind genauso ein Hingucker
wie der grobgestrickte Lampenschirm oder
Kissenbezug.
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Gemiitlichkeit: Ein textiles
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Sanfte Ton in Ton Stimmungen liebt Sie; helle Anstriche an der
Wand, Tapeten dazu als Kontrast, hinzu ein urbequemer Sessel

Die GenieBer-Gesellschaft ent-
deckt das Interieur neu Dieals
»Ausgehgesellschaft« apostrophierte
nimmermiide GeniefRer-Klientel trifft sich
vorzugsweise Zuhause. Sie nimmt auf
flauschigen, dicken Teppichen Platz, hort
lauschige Musik, rakelt sich beim Glas
Wein, daneben der Kamin mit flackernden
Knister-Feuer, flihrt Gesprache. An den
ocker-getdnten Wanden huschen Lichter
des brennenden Kaminholzes vorbei. Das
Wohnen zuhause hat wieder eine wich-
tige Funktion und damit an Bedeutung
gewonnen, Friiher, so hiel3 es, war das
Ansehen eine Frage des Aussehens. Heute
dagegen lautet die Frage: »Zeig mir, wie
Du wohnst! Und ich sage Dir, wer Du bist.«
Das private Leben steht im Zentrum des
Interesses. Man kann durchaus sagen: Nie
war Wohnen so wertvoll wie heute, Farbe
und Design geben der Wohnmode immer
wieder neue Impulse. Das Wohnen selbst
ist nicht nur das Erkennungsmerkmal der

eigenen Person, sondern es ist vielmehr als
Identitatszeichen die Image- und Status-
Ikone der Deutschen geworden. Die Woh-
nenthusiasten lieben die Wohnungen mehr
als ihre Autos, Traumschiffreisen, Hobbies
und Kneipenbesuche. Nur die Einzelgdnger,
Eigenbrotler und Wohnkauze haben die
Anziehungskraft der geselligen Wohnlich-
keit noch nicht fir sich entdeckt.

Die Zeit, die wir in unserer Wohnung
verbringen, wird nicht weniger, sondern
mehr. Der groBte Teil der Freizeit findet
Zuhause statt; daran sind nicht nur die
medialen Verfihrungsinstrumente schuld
- Radio, Heimkino und Internet - sondern
das Besinnen, Ruhe-Genieflen und in
trautem Familien- und Freundeskreise Zu-
sammenkommen. Das Ist das grofie Thema.

Axel Venn

Axel Venn arbeitet seit Jahren iber und mit
Farbe und geniefit internationales Renommee

als Farb-, Trend- und Asthetikberater.

Holzer miissen Charakter zeigen, Astld-
cher stehen fiir Authentizitat, die Zeich-
nung des Holzes signalisiert Archaisches
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% Felloptiken sind in! Egal ob an der Wand,

als Tapete, Stoff oder Teppich. Exotikist %,
e - noch immer gefragt A

Hochfloor-Teppiche sind up~ta»date Sie
sind der adéquate Bodentypus fiir die i
Kuschelzone #

Faotos: Annemarie Wulf, Christoph R. Schmidt
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= Proﬂl der asthetlschen Merkmale

So wollen wir wohnen: Die Hitliste fiithrt die Gemiitlichkeit an, komfortabel soll es sein, die Natiirlichkeit spielt auch
~~~ eine Rolle und Ordnung steht an vierter Stelle - eine traditionelle, neitsparende Tugend.
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Helligkeit

Komfort

Ordnung

warmtonig

Natiirlichkeit

Wohnkiiche

modern

Kamin

offene Wohnwiese

schlicht

farbenfroh

Funktionskiiche

einheitlicher Stil

" Senioren
M Familien
HWG’s Luxurios
1 Singles
B Zusammen

1,0 = unwichtig Tradition

7,0 = sehr wichtig
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