MEMPHIS
Design-Mythes
wird 30

BERLIN
Freizeit-Farmer
in der Stad

i _i‘ 4




Sie bestimmt, wie wir Dinge wahrnehmen und wie wir uns filhlen. Rétime:
Temperatur und GroBe. Damit das gelingt, sollte man Farbe komponier
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TEXT Dorothea Sundergeld
FARB-STILLS Kumicak + Namsiau
PRODUKTION Miriam Medri
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Farbe und Kultur

Keine Angst vor Rot-Gelb-Blau

Wer nach dem Urlaub in stidlichen Lin-
dern nach Deutschland zuriickkommt,
stellt sich oft die Frage: Warum gibt es
bei uns denn so viele schwarz gekleidete
Menschen in weiff getiinchten Riumen?
Warum gehen andere mit Farbe so viel
mutiger um? Funktioniert das Limonen-
griin und Pink, das indische Fassaden
selbst im fahlen Licht der Leuchtréhren
noch fréhlich aussehen ldsst, auch in ei-
ner Kiiche in Hamburg? Lisst sich das
Knallgelb oder Himmelblau des groen
Architekten Luis Barragan aus Mexiko
nach Miinchen holen? Oder verhilt es
sich mit Farbe so wie mit dem Dessert-
wein, der im Italienurlaub kostlich war,
zu Hause aber fade schmeckt und nun
in der Hausbar einstaubt?

»Uns ist die Kultur der Farbe im Zwei-
ten Weltkrieg verloren gegangen®, glaubt
der Hamburger Interior Designer Peter
Nolden. ,Danach hat man schnell und
billig gebaut, die schlecht verputzten
Winde mit Raufasertapete beklebt und
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Geometrische Teilflichen, hier in Gelb
und Orange auf hellgrauen Wanden,
sorgen in den Raumen eines Sammier-
Eﬁapaares in Kdin fiir Spannung. Sie

weif gestrichen. Schauen Sie mal nach
England! Dort finden Sie weder Rau-
faser noch weifle Winde.* Dabei gibt es
auch in Deutschland eine Tradition fiir
farbige Innenrdume. Bayerische Barock-
kirchen und preuRische Villen sind in-
nen mit zarten Ténen bespielt. Bauhaus-
Architekten setzten Farbe ein, um die
rdumliche Tiefe ihrer Gebiude zu beto-
nen. Bruno Taut bemalte die Fassaden
der Berliner Gartenvorstadt so bunt, dass
sie den Spitznamen ,Kolonie Tuschkas-
ten“ trug. Und Le Corbusier gestaltete
die Auflenwinde seiner Hiuser in der
Stuttgarter Siedlung am Weiflenhof in
Rosa- und Blauténen, wihrend die In-
nenriume rosé, englischrot, hellblau
und schokoladenbraun gestrichen wur-
den. Und auch in den yoer-Jahren unter-
nahm das deutsche Wohnzimmer Aus-
fliige in Gelb, Orange und Braun.
Seither regiert Weifl — und immer
noch bevorzugt auf Raufaser. Fiir Peter
Nolden ist das ein Grauen. Er lief sich

von englischen, skandinavischen und
preuflischen Landsitzen zu einer eige-
nen Farben-Kollektion inspirieren. Aber
auch seinen Kunden fillt es nicht immer
leicht, sich von ihren weiRen Winden zu
trennen. ,Die meisten wollen nur eine
Wand streichen®, erzdhlt Nolden. ,Ich
versuche dann, ihnen Mut zu machen,
doch den ganzen Raum zu verindern. p
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» Wer sich einmal von Weifd verabschiedet
hat, will nie mehr zuriick.”

Farbe und Konzept

Wie man Riume komponiert

Was stellt Farbe mit Rdumen an? Wie
stimmt man Nuancen aufeinander ab?
Und welche Farbe passt zu welchem
Raum? Susanna Leiser, ausgebildete
Farb- und Raumpsychologin in Miin-
chen, gestaltet Rdume fiir Firmen und
Privatkunden. Ein gutes Farbkonzept be-
ginnt fiir sie gar nicht einmal mit der
Entscheidung fiir eine bestimmte Farbe,
sondern mit Farborganisation. ,Sie prigt
den Charakter eines Raumes®, betont
Susanna Leiser. ,So sollte man eine zen-
trale Fliche betonen, weil das dem Raum
Ruhe gibt. Wenn Linien, Siulen oder
Heizkorper farblich hervorstehen, ge-
schieht das Gegenteil.“ Anders ausge-
driickt: Wenn man einen ganzen Raum
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in Aubergine streicht, sollte man Rohre
und Heizkérper nicht Weil? lassen. Har-
monie entsteht, wenn ein Farbkonzept
alle Rdume mit einbezieht. Fiir jeden
Raum sollte man sich drei, vier Farben
aussuchen, die sich auch in bereits vor-
handenen Textilien oder Mabeln finden.
»Wenn man die Farben nebeneinander-
legt, sollten sie alle zusammenpassen®,
erklirt Susanna Leiser.

Ob man das Esszimmer in kommuni-
kativem Orange oder in dramatischem
Nachtblau will und das Schlafzimmer in
transzendentem Blau oder einem hhlen-
haften Schokoladenbraun, ist eine Frage
der Personlichkeit — und Intention: Kiih-
le Farben lassen Riume gréfer wirken,
warme Farben kleiner, aber auch gemiit-
licher. Monochrome Anstriche helfen, in
ungleichmiifig geschnittenen Rdumen
Fehler auszugleichen. In symmetri-
schen, hellen Zimmern wiederum ist es
schon, die Decke nichtin der Wandfarbe
zu streichen, sondern in einer aufgehell-

Harmonischer Durchblick: Rdumen, die
ineinander libergehen, tut es gut, wenn
sie in verschiedenen Farben von
dhnlicher Stiarke gestrichen werden -
wie in diesem Apartment in Rio. Die
Farbwelt setzt sich im Mobiliar fort.

ten Variante. Harmonie ldsst sich iiber
die Verwandtschaft der Farben erzeu-
gen, iiber einen dhnlichen Sittigungs-
grad zum Beispiel.

Aber vor allen Dingen kommt es auf
den ,Flow" an. Die Farbexperten des bri-
tischen Traditionshauses Farrow & Ball
raten: Die Farben, die in einem Flur und
den angrenzenden Zimmern verwendet
werden, sollten gleich stark sein. Wer in
einem Raum mit mehreren Abmischun-
gen eines Farbtons arbeitet, etwa um
Stuck, Fensterrahmen oder Siulen zu
betonen, sollte die kriftigere Farbe auf

www.awmagazin.de



extra

,Wer sich einmal von Weil verabschiedet hat, will
es nie mehr wieder an seinen Wianden haben.”

Fiir Fortgeschrittene: Die Architekten
Ludloff + Ludloff (s.S. 118) kombi-

nierten in ihrem Berliner Haus starke
Farben wie Hellblau, Orange und <
Rot. So erst entstehen Wohnbereiche
in dem offenen Bau ohne Zimmer.
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» den Winden und die dezentere auf den
kleinen Flichen anwenden, um Ruhe zu
vermitteln. Manchmal kann das genaue
Gegenteil aber auch erfrischend sein.

Farbe und Wirkung

Was Pigmente zum Sprechen bringt

Was l6sen Farben bei uns aus? Wie
stimmt man sie auf Architektur und die
Mobel ab? Nicht nur auf die Nuancen
kommt es an, auch auf die Oberfliche:
Welche Qualitit bringt welches Ergeb-
nis? Griin soll beruhigen, Rot anregen
und Violett mystisch sein — zur Wirkung
von Farbténen hat der Farbpsychologe
Axel Venn eine Studie durchgefiihrt, in
der er 6o Probanden Farben genau 360
Adjektiven zuordnen lief2. Die Ergebnisse
wurden in Zusammenarbeit mit dem
Farbsystem RAL als ,Farbworterbuch®
herausgegeben. Sie zeigen, dass unser
Farbverstindnis kulturell geprigt ist.
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»Farbe ist eine Metasprache®, erklirt der
Autor, ,Violett- und Rotténe werden von
den meisten Menschen als sehr wertvoll
angesehen. lhren Ursprung hat diese
Assoziation im Mittelalter: Damals war
das Sekret der Purpurschnecke teurer als
Gold. Téne mit starker physiologischer
Wirkung wie Blau und Orange werden als
kalt beziehungsweise warm empfunden.”

Wer seine Wandfarbe punktgenau auf
Stil und Epoche seiner Lieblingsmabel
abstimmen will, findet Rat bei Farbher-
stellern wie Peter Interiors, Little Greene
oder Farrow & Ball. Sie rekonstruieren
historische Farbnuancen, mit denen die
Farbwelten vergangener Zeiten wieder
aufleben. ,Eau de Nil“ von Little Greene
zum Beispiel ist ein typischer Griinton
der 30er-Jahre, ,Portland Stone*, ein war-
mes viktorianisches Grau, und ,Polar
Blue* sollen uns in die eiscremefarbenen
Fiinfziger versetzen. Ganz besondere
Téne, wie das Ultramarinblau, mit dem
Yves Klein seine beriihmten Schwimme

Leuchtende Akzente: Eine Kochnische
in Zitronengelb und Blautiirkis bringt
Spannung in das dezente Spiel von
Grautdnen, das in dieser Wohnung in
Berlin-Mitte dominiert. Das Ambiente
entwarf der Designer Martin Holzapfel.

firbte, oder das Coelinblau, das Claude
Monet fiir Luftténe verwendete, stellt die
Schweizer Farbenmanufaktur KTColors
her. Griinderin Katrin Trautwein produ-
ziert Pigmente mit echten Farberden
und hochwertigen Halbedelsteinen wie
afghanischem Lapislazuli, die zum Teil
von Hand in Leinél auf den Walzenstuhl
eingericben werden. Die ,Gourmet-
kéchin® unter den Farbherstellern bietet
dartiber hinaus die 8o Farbtone jener
architektonischen Polychromie an, die
Le Corbusier zwischen 1931 und 1959
entwickelte. Die Rezepte der Farbklavia-
tur, die Le Corbusier als optimal emp-
fand, um die Schénheit von Architektur
hervorzuheben, waren bis vor gut zehn
Jahren in der Fondation Le Corbusier
archiviert — bis Katrin Trautwein kam

und die Farbtone rekonstruierte.
Generell gilt: Je mehr Pigmente eine
Farbe enthilt, desto hoher ist ihre Deck-
kraft. Kiinstlich hergestellte Pigmente,
die heute oft die natiirlichen Erdfarben
ersetzen, sind dabei effizienter — aber
nichtunbedingt charmanter. Wie Farben
wirken, ist aber nicht nur eine Frage der
Pigmente, sondern genauso des Triger-
materials. Die meisten Hersteller bieten
Farben in matten, seidenglinzenden
und wischfesten Bindemitteln an. Um
eine besonders matte oder pudrige Ober-
fliche zu erzielen, fiigt Susanna Leiser
ihren Farben Mattierungspulver bei —
Perlmutt oder Bliitenpollenstaub —, ver-
wendet spezielle Grundierungen und
trigt die Farbe schon mal mit Gummi-
spachtel auf: ,Die Oberfliche kommuni-
ziert die Farbe — und gibt einem Raum
erst seine gewisse Sinnlichkeit. =
Mehr im Register ab Seite 200
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ARCHITEKTUR
S, 158 Der Asthet des
Grandiosen

Ausstellungskatalog ,Pier Luigi Nervi:
Architecture as Challenge”, Verlag
Silvana Editoriale, 240 Seiten, 35 Euro.

STYLE

S. 174 Colour your Life!
Miinchner Stofi-Friihling

1. bis 4. April 2011; msf-muenchen.de
Colefax & Fowler colefax.com
Création Baumann
creationbaumann.com

Dedar dedar.com ilber

Gebriider Weish&upl
weishaeupl-textil.de

Kvadrat siehe Spalie 1

Marimekko marimekko.com

Missoni (ber Leliévre lelievre.eu
JAB jab.de

Jim Thompson jimthompson.de

Nya Nordiska nya.com

Osborne & Little osborneandlittle.com
Romo romo.de

Sahco sahco.de

Sonia Rykiel iiber Leliévre lelievre.eu

S. 180 Mythos Memphis
Aldo Cibic cibicpartners.com
Andrea Branzi andreabranz.it
Barbara Radice ettoresottsass.it
George Sowden sowdendesign.com
Matteo Thun matteothun.com
Memphis memphis-milano.it
Michele de Lucchi
micheledelucchi.com

Nathalie du Pasquier
nathaliedupasquier.com
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© VG Bild-Kunst 2011:

S. 6: Damien Hirst + David Bowie
(Gemalde); S. 32: Le Corbusier (LC14
Tabouret); S. 96: Damien Hirst + David
Bowie (Gemalde); S. 97 + 99: Jacques
Adnet (Sessel); S. 99: Gerhard von Gra-
evenitz (Gemalde); S. 104; Eames
(Lounge Chair); 5.110: Alvar Aalto
{Hocker); S. 119: Oliver van den Berg
(Raketennamen); 5. 122 Stephan
Balkenhol (stehender Mann) ]
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