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Percepcja koloréw — warsztaty firmy Gabriel-Chemie Polska

Barwa otacza nas w codziennym zyciu z kazdej
strony. Kolorowe sa opakowania, sprzet RTV
i AGD, zabawki itd. Jednak ich barwa nie jest
przypadkowa, poniewaz kazdy kolor niesie ze
soba pewng informacje. Na tych zagadnieniach
koncentrowaly sie warsztaty, ktére zorganizowata
firma Gabriel-Chemie Polska w dniu 9 czerwca
br. w Patacu Kultury i Nauki w Warszawie. Ich
tematem przewodnim byla percepcja koloréw.
Przybytych powital Uwe Schmidt, dyrektor
handlowy Gabriel Chemie Polska, ktéry pochwa-
lit si¢ otwarciem nowego laboratorium i salonu
wystawowego firmy w Lodzi. Stwierdzil, Ze jest
to inwestycja dalekosiezna, ktora zakonczy sie
wraz z wybudowaniem zakladu produkcyjnego.
Celem warsztatéw bylo przyblizenie zrozu-
mienia znaczenia koloréw, dlatego tez jako pre-
legent zostat zaproszony prof. Axel Venn, znawca
koloréw. Wyktada on na Uniwersytecie Nauk
Stosowanych i Sztuki (University for Applied
Sciences and Arts) w Hildesheim w Berlinie.

Na poczatku uczestnikom warsztatéw przy-
blizono tematyke znaczenia barw oraz ich klasyfi-
kacje. Starano sie odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
znaczenie ma koncepcja barw, a takze przyblizy¢
ich role w lepszym wyeksponowaniu towaru na
polce sklepowej, co przyczynia sie do zwieksze-
nia jego sprzedazy.

Prof. Venn poruszyl réwniez zagadnienie ilu-
zji, jaka moga stwarza¢ kolory. Zajat sie takze
trendami i megatrendami w kolorach.

Aby latwiej zobrazowa¢ postrzeganie prze-
kazu koloréw uczestnicy warsztatéw zostali
zaproszeni do wziecia udziatlu w zabawie - ekspe-
rymencie. Polegal on na tym, iz kazdy uczestnik
otrzymata arkusz, na ktérym byty dwa pola. Nale-
zalo je wypelni¢ kolorami, z ktérymi kojarzyly
nam si¢ przeciwstawne pojecia, takie jak bogaty,
biedny, tagodny, dynamiczny itp. Po czym prof.
Venn oméwil wyniki ,dziatalnosci artystyczne;j”
uczestnikéw warsztatéw. Opowiedzial réwniez,

z jakimi barwami kojarzg sie ,malowane” poje-

cia uczestnikom podobnych prelekcji w innych
krajach. Na podstawie prac uczestnikéw warsz-
tatow prof. Venn stworzy zakres poje¢ i kolo-
réw, jakie sie z nimi kojarza Polakom. Bedzie sie
mozna z nimi zapozna¢ na jego stronie interne-
towej: http://www.colortrend.de/artikel/work-
shop-in-warschau-gabriel-chemie/

Wiéréd tematdéw poruszonych przez prof.
Venna byla takze rola barw w marketingu, czyli
jak za ich pomoca podnies¢ atrakcyjnoéé pro-
duktéw. Zaznaczyl, ze istotne jest réwniez odpo-
wiednie ich dostosowanie do sektora, dla ktorego
ma by¢ przeznaczony produkt.

Warsztaty firmy Gabriel-Chemie Polska sta-
nowily swoiste kompendium wiedzy o kolorach,
ich postrzeganiu, jak réwniez roli w ksztaltowa-
niu wizerunku produktéw, a przy okazji samemu
mozna bylo sprawdzi¢, z jakimi kolorami kojarza

si¢ nam rézne pojecia.
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