Borivoj Markov ist Bereichsleiter
Marketing und Export bei der
Lambert GmbH in Ménchen-
gladbach. Das 1967 gegriindete
Unternehmen bietet weltweit
Mébel und Wohnaccessoires mit
handwerklichem Unikat-
Charakter an.

Professor Axel Venn lehrt Farb-
gestaltung und Trendscouting an
der Hochschule fiir angewandte
Wissenschaft und Kunst in
Hildesheim. Als Farb-, Trend- und
Asthetikberater ist er fiir viele
namhafte Unternehmen der freien
Wirtschaft tatig.
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Da steht fir mich zunéchst mal an erster Stelle, dass wir heute nicht mehr zur Kellerparty ein-
geladen werden, sondern bei Einladungen wieder ins Wohnzimmer dirfen. Eine zweite gravie-
rende Anderung gegeniiber frither: Wir haben Wohnlandschaften weitgehend abgeschafft und
finden wieder Platz in unserer Wohnung, wir konnen uns wieder bewegen. Drittens: Wohnen ist
nicht mehr ein Funktionsprodukt, sondern ein Statusprodukt. Und schlieBlich eine vierte Ent-
wicklung: Wir haben Wohnstile importiert! Vom englischen Country Style tiber Méditerranée,
dann Marokko, letztlich Ostasien. Man kénnte sagen, wir kamen vom Gartenzwerg tber den
Terrakotta-Topf bis zum Buddha. Und jetzt kommen die Gartenzwerge wieder.

Ich sehe das genauso. Zudem glaube ich auch, dass sich die Menschen wieder sehnen nach mehr
Individualitat beim Wohnen und nach mehr Einfluss bei der Gestaltung. Als Anbieter sind wir da
in der Pflicht, Gestaltungsmoglichkeiten fir die Verbraucher zu schaffen. Das ist auch Teil unse-

rer Philosophie: Fur uns ist der mundige Kunde imstande, aus unserer Kollektion seine individu-

elle ,Lambert-Welt” zu gestalten.

Die Produkte untereinander sind alle kombinierbar. Aber wir schreiben dabei nichts vor. Aktuell
verspuren wir den Wunsch nach exklusiven Kleinmoébeln. Deshalb entwickeln wir verstarkt in
diesem Segment. So werden wir dem Wunsch nach mehr freier Gestaltung und Individualitat der
Kunden gerecht, denn ,der typische Lambert-Kunde” ist tendenziell Individualist. Und diesen
Lebensstil bedienen wir mit unserer Kollektion von Modern Country bis City passgenau.
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B. Markov:

Prof. Venn:
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Zum Beispiel beim Thema Sicherheit! Die Welt wird immer unsicherer, und die Menschen sehnen
sich nach sicheren Wohnungen. AuBerdem: Wellness-Orientierung! Eine Wohnung muss heute
nicht nur Wohlftihlen gestalten, sondern sie muss auch gesund sein. Das ist ein Riesentrend, in
den noch viele Investitionen flieBen werden. Es gibt viele Beispiele!

Ich sehe in diesem Zusammenhang auch den wachsenden Wunsch der Menschen, Indoor-Living
mit Outdoor-Living verbinden zu wollen. Man sorgt sich um Klima und Natur, es entsteht die
Sehnsucht, viel Zeit drauBen zu verbringen. Wohnzimmer werden mehr oder weniger mit Garten
verbunden. Diesem Trend tragen wir insofern Rechnung, als wir unsere Lifestyle-Kollektion im
Outdoor-Bereich erheblich ausgeweitet haben.

Denken Sie nur an die 60er Jahre: Der Funktionalismus stand im Vordergrund — das Braun-
Gerat. Dann kamen die 70er Jahre, der Teppich dominierte, Flokati! Und es gab noch ,richtige”
Wohnzimmer. Die 80er: Zum ersten Mal spielte der Begriff , Traum” eine Rolle, denken Sie an die
. Traumurlaube”. Die 90er waren gekennzeichnet durch eine ziemlich groBe Buntheit, die wich-
tigste Farbe war Uibrigens Violett. Es ging lustig und farbenfroh zu, siehe ,SpaBgesellschaft”.

In unserer jetzigen Zeit kommen auf einmal wieder Muster, riesige Muster — eine Revolution!
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Das Zuhause hat sehr an Bedeutung gewonnen fiir den Menschen. Nicht nur deshalb, weil Prof. Venn:

Wohnen das neue, ultimative Statusprodukt ist. Sondern auch deshalb, weil Wohnen immer mehr
eine Art ,Naherholungsgebiet” des Menschen darstellt. Man geht heute nach Hause, um alle
Wohltaten zu genieBen, die Bad, Kiiche, Wohnzimmer, Terrasse oder Garten bieten. Das Wohnen
ermoglicht heute das ultimative Erlebnis des GenieBens, das Zuhause ist das Rekreationszentrum
des Menschen. Das war friher ganz anders.

Das Zuhause hat auch als Begegnungsstéatte eine sehr viel hohere Bedeutung als beispielsweise
vor zwanzig Jahren. Wahrend man damals noch regelméafig in Restaurants oder Kneipen ging,

findet man heute wieder zu dem Nest zuriick. Dort trifft man sich mit Freunden oder der Familie, B. Markov:

wobeil ubrigens das Kochen wiederentdeckt wird — vor allem von Méannern.

Ich bin mir sicher, dass der Trend heute sehr stark ist. Kennzeichnend fir ,Homing” ist heute
auch, dass wir eine immer intensivere Qualitat des Wohnbewusstseins erleben. Konkret: Einzelne

Raume im Haus werden heute ganz neu entdeckt. Wahrend man friher nach Hause ging, um zu B. Markov:

essen oder zu schlafen, wird heute Raum fiir Raum in eine Erlebniswelt verwandelt. Beispiel
Wohnzimmer: die kommunikative Stéatte der Begegnung! Beispiel Kuche: Heute integriert mit
dem Wohnzimmer, ist sie ein Prunkstiick, auf das man stolz ist. Es wird darin gekocht und
Abendessen werden darin bewusst zelebriert, das war bis vor wenigen Jahren undenkbar.
Denken Sie an das Badezimmer: das ist heute der Wellness-Raum des Hauses. Rdume bekommen
vollig neue Bedeutungen zugeschrieben.

Prof. Venn:

Ich fasse das zusammen in dem Begriff ,pimp my home”! Es geht nicht mehr nur um Gestalten,
sondern um sehr fein definiertes Tunen. ,Homing” ist virulent und wird es bleiben. Und wird
kiinftig noch weniger als heute etwas zu tun haben mit dem, was wir damals unter , Cocooning”
verstanden. ,Homing” wird sehr viel mehr Funktionen haben und erfullen. Und: es wird eine
ungeheure Wertsteigerung und Qualitatssteigerung geben — im Hinblick auf die Anforderungen
an die Wohnung, aber auch als Statusobjekt.
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Homing wird nicht mehr nur mit Gemaiitlichkeit verbunden werden, sondern deutet ganz stark den
hoheren Wertanspruch an, den wir insgesamt an das Wohnen stellen. Weil Wohnen vielschichtiger
wird. Deshalb wird man sehr viel mehr in das Wohnen investieren als zum Beispiel in das Auto.
Damit wird man sich kiinftig eher lacherlich machen.

Lambert sucht immer das ausgefallene und das besondere Produkt, das ist Teil unserer Philoso-
phie. Wir halten immer Augen und Ohren offen, weil wir unsere Kollektionen immer weiterent-
wickeln mussen: Stillstand bedeutet Ruckschritt. Das Lambert Design-Team und das externe
Designernetzwerk leisten dabei exzellente Arbeit. Dabei greifen wir auf Trendscouts zurtick und
auch auf die Expertise von Spezialisten wie Professor Venn.

In den letzten Jahren sind viele Menschen der etwas langweiligen Raufaser tuberdrussig ge-
worden. Man hat wieder den Wunsch nach Farbe und Gestaltung. Gemeinsam mit Professor Venn
haben wir uns deshalb Uberlegt, dass ein Wandkleid, eine Wandtextilie sehr gut auch zu der
Kollektion von Lambert passen wturde. Professor Venn sagt dazu sehr treffend, dass die Wand eine
Art ,Passepartout” fiir unsere Mobel und Accessoires bietet. Wir gestalten ja gesamte Raume —
und dazu gehoren eben neben Decke und Boden auch die Wande.

Gestaltung ist ein Konzert, das man dirigieren muss. Es gibt Mobel, es gibt Stoffe und Accessoires.
Und es braucht die passende Kulisse — oder eben das Passepartout. Und diese Kulisse haben wir
geschaffen. Wir haben insgesamt 18 verschiedene Grundténe genommen als Basis flir die Wand-
textilien der Manufaktur fir Wand-Unikate Welter aus Berlin.
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Wir kénnen zum Beispiel eine Wand mit dem gedruckten Textilprodukt versehen und die anderen
Wande werden gestrichen. Sie mussen sich das dann so vorstellen, dass plotzlich aus der Farbe
heraus ein Muster entsteht, das wieder verschwindet und wieder tbergeht in die Uni-Flache.

Es ist einfach groBartig, was man damit machen kann. Man kann fast eine Art , Biihnenbild des
Wohnens” damit entwickeln.

Wir haben also eine Farbkollektion und eine dazu harmonierende Wand-Textilkollektion
entwickelt. Am Ende sind dann zum Beispiel Tapeten mit Blattgold oder Silberblattauflagen
entstanden. Textilien und Farbspektrum bilden, wie es Professor Venn nennt, ein »Rezeptbuchg,
mit dem man arbeiten kann: Farben k6nnen immer so miteinander kombiniert werden, dass sie
passen. Erstens zu unseren Produkten, aber auch zueinander.

Die Suche nach dem Kleingedruckten! Das Kleine, Feine, Rasterdhnliche, Elegante, Subtile — als
Folge auf diese expressive, sehr exorbitante Darstellung von Wohnraum, wie wir es jetzt haben.
Klein, reduziert, elegant — aber nicht langweilig. Das Prinzip Ordnung in der Gestaltung kehrt
wieder zurtick, aber nicht mit diesen puristischen Inhalten, wie wir sie bisher hatten.
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Was bedeutet Homing fiir Sie persénlich?
Homing bedeutet fur mich, dass das hausliche Umfeld, in dem wir
leben, immer wichtiger wird.

Wie leben Sie Homing?
Homing lebe ich, indem ich zu Hause Individualitat lebe und den
permanenten Gestaltungswunsch konsequent umsetze.

Welche Bedeutung hat Homing in der Zukunft?
Homing wird in den nachsten Jahren ein Thema bleiben, weil das
Zuhause flr die Menschen noch starker an Bedeutung gewinnen wird.

Was bedeutet Homing fiir Sie persénlich?
Homing bedeutet fir mich eine wirklich nachahmenswerte Attittide, die
Menschen glicklich macht.

Wie leben Sie Homing?
Homing lebe ich, indem ich versuche, in der Gestaltung meiner
hauslichen Umgebung beweglich zu bleiben — auch wenn ich alte
Mobelsticke sehr mag.

Welche Bedeutung hat Homing in der Zukunft?
Homing wird in den nachsten Jahren ein Thema bleiben, weil der Trend
attraktiv bleibt fiir alle Beteiligten: fiir Verbraucher und fir Anbieter.

Lambert GmbH: http://www.lambert-home.de

Colortrend: http://www.colortrend.de



